Strom

...suuuper glinstig!

Jetzt wechseln
und ab sofort
156 €/Jahr sparen.*

Preisgarantie bis 31.12.2012"%
Arbeitspreis: 22,00 ct/kWh |
Grundpreis: 66,00 €/Jahr o

(Oko-Strom: + 0,2 ct/lsWh)
stadtwerke.stromdirekt
Arbeitspreis: 19,75 ct/kWh

Grundpreis: 66,00 I
(Oko-Strom: + 0,2 ct/ M

Schweriner Strale 90
23909 Ratzeburg )
Tel. 08 00 - 8 88 88 20 kostenfrei stadtwerke

www.vereinigte-stadtwerke.de Vereinigte Stadtwerke GmbH

*Preisvergleich bei 3.500 kWh/Jahr zwischen stadtwerke.strom.direkt und
RegioStrom E der E.ON Hanse AG; ber{icksichtigt sind unsere jahrlichen Rabatte
von 6 € bei Bankeinzug, 10 € bei Nutzung des Online-Kundenportals und 20 € bei
Bezug von Strom und Gas; alle Preise inkl. MwSt; Preisstand 01.05.2010

www.drahtesel-fahrrad.de

Fahrréder und Mep,

@ 7-Gang Nabenschaltung
@ oder 21-Gang Shimano
@~ @ Nabendynamo
| @ Federgabel
3 Reifen Schwalbe
L;unplattbar!*

Rabeneick

,Vabene*
Damen u. Herren

*wenn Sie uns lhr fahrtiichtiges Fahrrad bringen!!

Kucknitz « Kucknitzer Hauptstr. 23+ @& 04 51 /7 07 58 98
Libeck ¢ Schwartauer Landstr. 1 14-118 « ® 04 51/ 4 81 25 90
Bad Schwartau « Markt 10« & 04 51/2 90 22 44

VIELE VORTEILE: EINKAUFEN,
REISEN, RESTAURANTS:

g Bvmr Vorieie el fa:m&ﬂ
ﬁ: waete diren Riht i bargeis

MaRarbeit
wie ich sie will: ===
Preiswert &
passend.

e . — — — — 1

1 20 Jahre JalouCity | |

- 'l.lubil'aiumsangebot\ :
" 110—20 % Rabatt ]
- | auf unsere Homekollektion. |

bei Nicht kombirierbar. |
| Nicht giltg fur den Internet-Shop. LN

g

iiber 30x

in Deutschland,

1x in Liibeck

und 3x in Hamburg!

23556 Liibeck
Holstenpassage,

An der Untertrave 113
Tel. o451/ 99 86 56

22081 Barmbek-Siid
Dehnhaide 1/Ecke Barmbeker Markt
Tel. 040/20 97 66 80

Mehr Infos unter:
www.jaloucity.de

20354 Innenstadt
Esplanade 41, Im Finnlandhaus
Tel. 040/30 30 96 71

Infoline freecall:
0800 882 68 oy

o

22529 Lokstedt
Siemersplatz 4
Tel. 040/55 77 99 77

Jalousien + Rollos + Plissees * Markisen

www.jaloucity.de

14 Stormarn

SONNTAG/MONTAG,
25./26. APRIL 2010
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ErfolgreichdurchKunst

Nachjahrelangen
Erfahrungenm
Aul3endiensiveild
PetraObermayr,
wie wichtig der
ersteEindruckist.
Kunst kann helfen,
positive Stimmung
beim Kunden
Zu erzielen.

VON JOACHIM STRUNK

REINBEK — Mann oder Frau
kommtzu einemGeschafts-
termin,zumVorstellungsge-
spréachzu einerVerkaufsbe-
sprechungderauchnur zu
einemBesuchin ein Unter-
nehmen. Selten, dass man
gleichzu seinemGesprachs-
partner ,durchgewunken*
wird. Meist darf man noch
im Empfangoderim Vorzim-
mer Platz nehmenund fanf
Minuten warten,bis eszum
Treffen kommt. Zeit genug,
um sich einen ersten Ein-
druck zu verschaffen.Vom
Interieur—vonmehroderwe-
niger gemutlichenStuhlen,
vonkahlenodermit Apothe-
ken-Poster-Katzchen und
Ansichtskartenvollgepflas-
tertenWanden-undvonden
frohlich-motivierten,Kaffee
anbietendenMitarbeiterin-
nenoderschlechigelaunten,
KakteengieRendemlrokra-
ten.

I ch habeim Laufe meiner
jahrelangenTatigkeit als
Aulendienstmitarbeiterin

Hunderte solcher Situatio-
nen,durchwartet' Am Ende
habeich einePerfektionda-
rin entwickelt,wie manein
Unternehmerallein anhand
dieser Wartesituation ein-
schatzekann,welcheRuck-
schlissenanvondenRaum-
lichkeitenaufdie Organisati-
onsstrukturerziehenkann®,
erzahltPetraObermayr,Es
gibt unzahligeFirmen, Ver-
bande]nstitutionenoderBe-

T

Dieses Werk von Wortkinstler Rupprecht Matthies, Stahl lackiert, 48 mal 280 Zentimeter, wurde von den Mitarbeitern des ILS
Institut fir Lernsystem in Hamburg fir ihren Empfang ausgesucht. Und tatséchlich: Der Besucher fihlt sich willkommen.

KundendasProduktKunst
an.Nachihren Anforderun-
gen gestaltet.Das ist Auf-
tragskunst,Richtige‘Klinst-
ler mégendartberdie Nase
rimpfen. Aber ich bin der
Meinung, Kunst war immer
schonauchAuftragsarbeit®,
sagtsie. Wie lauft solchein
Auftrag ab?Zuerstfahrt sie
zu ihrem Auftraggeber.Vor
OrtwerdenintensiveGespra-
chegefuhrt.Obermayrstellt
FragenmnachderZielgruppe,
diedasGemaéldeansprechen
soll — Kunden, Mitarbeiter,
Partnerunternehmen oder
Lieferanten. Welchen Sinn
solldasKunstobjekthaben—
Selbstdarstellund@otschaf-
ten, Informationen,Emotio-
nenvermitteln?WelcheFar-
ben sollen verwendetwer-
denWasistderAnlasswel-
cheMotive (FirmenlogoPro-
dukte)sindgewiinscht?
Undganzwichtig: Wieviel

horden, die hervorragende Geldwill derKundeinvestie-

Arbeit in ihrem Kerngebiet
leisten, diese Kompetenz
abernicht nachaulRendar-
stellen kénnen." Das sei
nicht nur schade,sondern
manche®lal sogarinScha-
den— fur dieseFirmen, die
durch das fehlende Entree
potenzielleMitarbeiter,Kun-

den oder Geschaftspartner

verschrecken.

Vor zehnJahrenkam Pe-
tra Obermayr,damalsVer-
kaufsleiterinbei einemSer-
viceunternehmefiir Berufs-
bekleidungin Bremen, auf
dieldeejihr eigenedliromit
selbstgemaltenBildern zu
schmickenlntuitiv stimmte
siedie Gemaldefarblichund
thematiscltaufdieeigend=ir-
maab., Die Bilder fielenBe-
suchernsofort auf und wa-
renBasisflir Gespracheind
denAufbau und die Vertie-
fung

ziehungen“,erzahltdie ge-
burtigeDusseldorferin.

Is ihr damaligerArbeit-
geber durch zahlreiche

Insolvenzenund Konkurse
vonKundengezwungemwar,
selbst Personalabzubauen,
trafesauchsie.,Daichmich
aber schonladnger mit dem
Gedankerirug, habeich die
Chance genutzt und mich
selbststandig gemacht.”
UndzwarmitdemUnterneh-
men,identity of art®.

Mittlerweileist PetraOber-
mayr funf Jahre im Ge-
schéaft. ,Uber Zahlen spre-
cheich nicht. Aberich habe
meine Umsatze mit jedem
Jahr verdoppeln kdnnen."
Nebeneiner Assistentinhat
sie mittlerweile funf Kiinst-
ler, mit denersiefestzusam-
menarbeitetAuRerdenver-
fugt sie uber einen ,Pool*
von bis zu 100 Kunstlern,
(Kunst-)Handwerkern,Ma-
lern, Bildhauernoder Foto-
grafen.

»,lch seheuns als Dienst-
leister. Wir bieten unseren

unterschiedlichster
Kontakte und Geschaftsbe-

ren,wie hochistdasBudget?
JWir habenfestePreisedie
demKundenhundertprozen-
tige Transparenzund Ent-
scheidungssicherhegeben.
die sichim vorgegebenefi-
nanziellen Rahmen bewe-
gen.”

anach erarbeitetOber-

mayr ein Konzept, das
sie dem Auftraggebervor-
legt. Das kann je nach
Wunschund Ausmalfinner-
halbvonzwei Tagengesche-
hen(,meinebisherschnells-
te Arbeit*) odervom ersten
Gespréaclbiszur Umsetzung
auchlangeralseinJahrdau-
ern. ,Die Umsetzung des
Konzeptesn realeKunstist
meistderkleinste,leichteste
Teil, dasgehterfahrungsge-
mafRamschnellsten“hatsie
festgestelit.

Ilhre Kunden sind durch-
weg zufrieden. Denn Ober-
mayrsMaxime lautet:,Las-
sen Sie uns daruberreden,
wir finden eine gute LO-
sung.“ Wie geradebei den
Hela Ge-

und gab ein Konzeptrund
umsThemaGewdlrzean Auf-
trag.HeraukamendabeiGe-
maldevon Paprika,Pfeffer-
schotenBasilikumundande-
ren Krauternund Gewirz-
pflanzen, farblich abge-
stimmt beispielsweise auf
dieFarbenderKetchup-Fla-
schenoderderenVerschlius-
se — aber ebensoauf die
Raumlichkeitenund Licht-
verhéaltnisse Stefan Schult,
Geschéaftsfihrefiur deneu-
ropaischenVertrieb im Un-
ternehmen,zeigte sich wie
LauebegeistervonderUm-
setzung.

berist Kunstnichtauch
sehr teuer? Wer kann
sich so etwasiuberhaupter-
lauben? Petra Obermayr:
,2Zum einenredenwir von
Beginnan UberdasBudget.
Nattrlich mussman bei ei-
nem Original-Gemaéaldevon
rund zweitausendeuroaus-
gehen. Aber es gibt auch
gunstigereVarianten.” Wie
DruckeoderFotografien.
lhre Klientel kommt aus
demMittelstand.,Die mittel-

standischen Unternehmer |

habenSinnfir Asthetik, fir

emotionale Werte, wissen
aberauchdenWertunddie

Bedeutungvon Kunst — vor

allemfir ihr Unternehmen-

zuschatzenDie meistenun-

sererKundenhabenmarkt-

fuhrende Positionen und

sind immer auf der Suche,
nachneuenWegenjhr Unter-

nehmen zu starken.“ Am

liebstensei siein derRegion
tatig, so Obermayr, aber
jungst habe sie auch einen
AuftragvoneinemUnterneh-
men aus Miunchen bekom-
men, das ein Kunstkonzept
von Obermayrin Hamburg
geseheatte .Dennvieleih-

rerAnfragenbekommiOber-
mayr durch Empfehlungen
zufriedener Kunden. Aber

auchdaslnternetmacht’'sun-

ter www.identity-of-art.de

maoglich.

] P il .
Petra Obermayr gemeinsam mit Hela-Geschaftsfihrer Ste-
fan Schult. Im Hintergrund das Triptychon (120 x 240 cm)
sTomaten — Lorbeer — Pfefferschote® im neuen Technikum.

Die ,Fesselballone” stammen von Meike Kohls und wurden
im Auftrag der Medienwerker GmbH in Libeck (in den Me-

d

ia-Docks) erstellt. Fotos: STRUNK (1), OBERMAYR/HFR

wurzwer-
kenin Ah-
rensburg.
Dort wur-
de vor an-
derthalb
Jahrendas
neueTech-
nikum, ein
Zentrum
fur Schu-
lungen so-
wieflr For-
schung
und Ent-
wicklung
des Unter-
nehmens,
erbaut.
Unterneh-
mens-Chef |
Hermann
Laue (He-
La) kam
auf die
Kunst-An-
bieterin zu

P — —
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Christian Damerius hat dieses Triptychon (80 x 270 cm, Acryl auf Leinwand) mit den ,Sieben Tlrmen Libecks" ge-
malt. Das Werk hangt im Biro von Martin Aye, der in Libeck das Callcenter-Unternehmens asf betreibt.



